Vseobecné obchodné podmienky pre poskytovanie reklamy

I. Uvodné ustanovenia
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Spolo¢nost’ Ringier Slovakia Media s.r.0. so sidlom: Prievozska 14, 821 09 Bratislava, ICO: 53 708 792,
DIC: 2121524614, IC DPH: SK2121524614, zapisana v Obchodnom registri Mestského sudu Bratislava
111, oddiel: Sro, vo vlozke ¢. 152107/B, je vydavatel'om digitalnych médii a prevadzkovatel'om webovych
stranok na doméne Aktuality.sk (aktuality.sk, diva.sk, zive.sk, najmama.sk, dobruchut.sk), ktory je
opravneny poskytovat’ reklamné sluzby svojich webovych strankach a v mobilnych aplikaciach, ako aj na
webovych strankach a v mobilnych aplikéciach svojich partnerov. (d’alej ako ,,Poskytovatel’ reklamy*).
Tieto vSeobecné obchodné podmienky upravujii pravne vztahy medzi Poskytovatelom reklamy a
osobami, ktoré s Poskytovatelom reklamy uzatvoria zmluvny vztah, predmetom ktorého je vykonanie
reklamy na webovych strankach Poskytovatela reklamy alebo jeho partnera (d’alej aj ako
,Objednavatelia®) .

Adresa elektronickej posty Poskytovatel'a: kontakt@aktuality.sk, tel. kontakt na Prevadzkovatel'a: +421
413210 123.

Objednavatelom reklamy (d’alej len "Objednavatel") moze byt fyzickd osoba - podnikatel, alebo
pravnicka osoba, ktora objednava reklamu vo svojom mene na svoj ucet alebo sprostredkovatel’ (reklamna
alebo medialna agentura), ktory sprostredkuva reklamné sluzby Poskytovatel'a reklamy svojim klientom.
Partnerom Poskytovatel'a reklamy st ini prevadzkovatelia webovych stranok a mobilnych aplikacii,
ktorych je Poskytovatel’ reklamy opravneny zastupovat pri predaji reklamy z ponuky Partnera, najma, ale
nie vylucne, spriaznené osoby patriace do medialnej skupiny Ringier Slovensko.

Reklamou sa rozumie jednotlivé reklamné oznamenie vo forme textovej inzercie, banneru, videa alebo
inych podporovanych formatov z ponuky Poskytovatela reklamy a jeho partnerov. Reklamna sluzba je
zobrazovanie arozSirovanie reklamy v reklamnom priestore na webovych strankach Poskytovatela
reklamy a jeho partnerov prostrednictvom internetu a stvisiace plnenia.

Reklamny priestor je oblast’ webovej stranky urend pre umiestiiovanie zobrazovanej reklamy.

Reklamny obsah je textova, zvukova, obrazova alebo zvukovoobrazova informacia, ktorej ucelom je
propagacia tovaru, sluzby, podujatia alebo iného produktu.

Reklamny format je spdsob zobrazovania a rozSirovania reklamy, ktory moze mat’ charakter banneru,
oznamenia, PR c¢lanku, audiovizualnej reklamy apod. Reklamné formaty z ponuky Poskytovatela
reklamy st dostupné na https://reklama.ringier.sk/

Tieto vSeobecné obchodné podmienky reklamnych sluzieb st zmluvnymi podmienkami, ktoré su
sucastou kazdého zmluvného vztahu medzi Poskytovatel'om a Objednavatel'om, predmetom ktorého je
poskytovanie reklamnych sluzieb.

Prava apovinnosti zmluvnych stran upravené v tychto vseobecnych obchodnych podmienkach
reklamnych sluzieb (d’alej len ako "VOP") je mozné menit’ iba pisomnou dohodou medzi
Poskytovatel'om a Objednavatel'om.

Vsade, kde sa v tychto VOP vyskytuje pojem ,,digitdlne média Poskytovatel'a®, sa maji na mysli aj
digitalne média, ktoré su prevadzkované partnermi Poskytovatela.

I1. Zmluvny vzt’ah medzi Poskytovate’om a Objednavatel’om

Zmluvny vzt'ah medzi Poskytovatel'om a Objednavatel'om reklamy vznika:

a) uzatvorenim zmluvy/ramcovej zmluvy o reklame medzi Poskytovatelom a Objednavatel'om

b) na zaklade pisomnej objednavky potvrdenej oboma zmluvnymi stranami

¢) na zéklade vykonania thrady zdlohovej faktiry za vykonanie reklamy vystavenej Poskytovatel'om
Objednavatelovi


https://reklama.ringier.sk/
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Poskytovatel vykona pre Objednavatela reklamu na zaklade pisomnej objednavky potvrdenej
Objednévatel'om reklamy, ktora bola Poskytovatel'ovi dorucena postovou zésielkou, kuriérom alebo
elektronickou postou (mailom) na kontaktn e-mailovt adresu Poskytovatel’a alebo na zaklade pisomne;j
zmluvy.

Zmluva oreklame nadobida platnost’ a zavdznost dnom jej podpisania opravnenymi zastupcami
zmluvnych stran. Poskytovatel' je opravneny poziadat Objednédvatela o preukdzanie opravnenia osob
konajucich za Objednavatela. Stcastou zmluvnych podmienok st tieto VOP, platny Cennik reklamy
a technické podmienky Poskytovatela pre vykonanie reklamy, ak sa zmluvné strany nedohodli inak.
Objednavka sa pre Poskytovatela stava zavdznou, ak Poskytovatel obsah objednavky elektronickou
postou alebo postovou zasielkou potvrdi Objednavatel'ovi. Poskytovatel’ potvrdi objednavku, odmietne
objednavku alebo navrhne zmenu objednavky najneskor do 3 pracovnych dni od dorucenia objednavky.
Zmluvny vztah, ktory vznikol vzdjomnym odsthlasenim objednavky sa riadi tymito obchodnymi
podmienkami, ak sa zmluvné strany v jednotlivych pripadoch nedohodnu pisomne inak. Podpisanim
objednavky Objednavatel zaroven prijima tieto VOP, aktudlny Cennik reklamy, ako aj technické
podmienky pre reklamu platné v Case objednania reklamy alebo iné podmienky, podla ktorych bude
realizovana objednavka, ak boli dohodnuta odchylne od tychto podmienok.

Ramcovii zmluvu uzatvara Poskytovatel s Objednavatelom na dobu urcita, spravidla na 1 rok.
V ramcovej zmluve je mozné dohodniit’ s Objednavatel'om osobitné zl'avy z cennikovych cien a pripadné
dalSie bonusy, na ktoré Objednavatel’ ziska narok, ak po dobu trvania zmluvy nakapi u Poskytovatel'a
reklamu pre seba alebo svojich klientov v urCitom objeme a splni zaviazky vyplyvajice z ramcovej
zmluvy. Ak bola medzi Poskytovatelom a Objednavatelom uzatvorend ramcova zmluva, Poskytovatel
bude pocas doby trvania zmluvy vykonavat’ reklamu podla objednavok vystavenych na zéklade ramcove;j
zmluvy, ktoré su povazované za Ciastkové zmluvy uzatvorené za podmienok dojednanych v rdmcovej
zmluve.

Vydavatel’ je opravneny dojednat’ s Objednavatel'om v zmluve/rdmcovej zmluve podmienky odlisné od
tychto VOP. V pripade odchylky od tychto VOP alebo rozporu individudlne dojednanych zmluvnych
podmienok s tymito VOP maju prednost’ ustanovenia zmluvy/ramcovej zmluvy.

Objednavatel’ sa zavizuje vyuzit' objednany reklamny priestor pre seba, na ucely vlastnej propagacie. Ak
je Objednavatel'om reklamna agentura alebo iny vyhradny zastupca, zavizuje sa vyuzit reklamny priestor
pre klienta, pre ktorého objedndva reklamnu kampail. V pripade porusenia tejto povinnosti
Objednavatel'om je Poskytovatel' opravneny ziadat’ od Objednavatela nahradu Skody, ktord mu vznikla
v dosledku takého konania Objednavatela.

Namiesto objednavky mdze Poskytovatel’ po predchadzajicej dohode vystavit Objednavatel’'ovi zdlohovi
faktiru za vykonanie reklamy. Zmluva o reklame sa v takom pripade povazuje za uzatvorenu vCasnym
vykonanim thrady fakturovanej ceny zo strany Objednavatel’a.

Objednavka/zalohova faktira musi obsahovat’:

a) Fakturaéné tdaje: obchodné meno, korespondenénii adresu, ICO, DIC, bankové spojenie,
fakturacnu adresu, na ktort bude vydavatel’ dorucovat’ faktury, e-mailovi adresu pre doruovanie
elektronickych faktir, ak Objednavatel’ dal pisomny suhlas so zasielanim elektronickych faktar

b) Kontaktné udaje - meno a priezvisko kontaktnej osoby objednavatel’a , telefonne Cislo, e-mail

¢) Specifikacia reklamy - typ reklamy resp. reklamného formatu, rozmery, farebnost’ apod.,
oznaCenie média, v ktorom ma byt reklama vykonana, reklamna pozicia (umiestnenie na stranke,
rubrika, sekcia), pocet opakovani alebo zobrazeni, termin zverejenia reklamy (trvanie kampane), ak
je objednavatel'om reklamné agentira, oznacenie klienta, v prospech ktorého reklamu objednava,
vratane nazvu kampane, cena bez DPH alebo spdsob jej urcenia,

d) Verifikaéné udaje: datum vystavenia objednavky a podpis osoby opravnenej konat za
objednavatela. Predmet objedndvky moze byt Specifikovany aj v prilohe objednavky alebo
zalohovej faktary.

Poskytovatel’ nepotvrdi objednavku, ak:
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- vzhladom na pozadovany den, resp. pldnované obdobie uverejnenia reklamy, by objednavku

nestihol realizovat’,

- nebude moct’ zrealizovat’ objednavku podla idajov uvedenych v objednavke, alebo objednavka

nebude obsahovat’ tidaje uvedené v ods. 7 tohto ¢lanku VOP,

Nedostatky, pre ktoré Poskytovatel odmietol potvrdit objednavku, Poskytovatel oznami

Objednavatel'ovi bez zbytocného odkladu, najneskor dva (2) pracovné dni od dorucenia objednavky.

Poskytovatel’ si vyhradzuje prédvo nepotvrdit objednavku, ked” uvedeny text alebo vyobrazenie

reklamy moéze byt v rozpore s platnymi pravnymi predpismi, VOP alebo opravnenymi zaujmami

Poskytovatel’a.

Potvrdenim objednavky zo strany Poskytovatela st zmluvné strany zaviazané k Uplnej realizacii

objednavky.

Predmet objednavky sa méze menit’ rozsirenim alebo zizenim rozsahu plnenia. V pripade rozsirenia

predmetu objednavky (doobjednani) musi Poskytovatel' zmenu pisomne schvalit obdobne ako pri

novej objednavke. Po pisomnom potvrdeni zo strany Poskytovatela sa doobjednana Cast’ ako stcast’
povodnej objednavky, stava zaviaznou.

Objednavatel’ moze jednostranne zrusit’ objednavku alebo jej ¢ast’ po jej potvrdeni:

a) bez akychkol'vek narokov a sankcii zo strany Poskytovatela v lehote 15 dni pred dohodnutym
uverejnenim kampane,

b) po uplynuti lehoty podl'a pism. a), pricom také zrusenie zaklada narok Poskytovatel'a na uplatnenie
storno poplatku, ktory je uvedeny v ¢lanku VI. a narok na nahradu nakladov, ktoré Poskytovatel
ucelne vynalozil na realizaciu objednavky do dna zruSenia

Terminy uverejnenia reklamy a podmienky umiestnenia reklamy st pre Poskytovatel'a zavdzné najviac

do splnenia podmienok pre splatnost’ storno poplatkov, platnych v ¢ase odstipenia Objednavatela od

zmluvy alebo poruSenia zmluvnych podmienok zo strany Objednavatela.

Zaroven s objedndvkou je Objednavatel povinny dorucit Poskytovatelovi aj pisomnu Zziadost' o

zaslanie dokladu, resp. potvrdenia preukazujiceho vykonanie reklamy, inak Poskytovatel nema

povinnost’ dokladovat’ Objednavatelovi vykonanie reklamy. V pripade elektronickych médii je

Poskytovatel’ na poziadanie Objednavatel'a povinny Objednavatel'ovi doruéit’ alebo spristupnit’ vsetky

potrebné Statistiky realizovanych a prebiehajucich reklamnych kampani prostrednictvom

obmedzeného pristupu do svojho reklamného systému bez narokov na d’alsiu odplatu.

II1. Sp6sob plnenia zmluvy

Objednavatel je povinny dodat’ Poskytovatel'ovi vSetky podklady nevyhnutné pre vykonanie reklamy
(grafiku, texty, obrazky, zvukové a audiovizualne prvky) na vlastné naklady najneskor 3 (tri) pracovné
dni pred terminom zacatia reklamnej kampane, ak nejde o podklady dodavané automaticky (napr.
prostrednictvom XML feed). Podklady pre vykonanie reklamy je mozné dorucovat’ elektronickou
postou, pokial’ to charakter reklamnych podkladov neumoziuje alebo ak sa zmluvné strany dohodli
inak, je mozné reklamné podklady dorucit na hmotnom nosi¢i. Na poziadanie Objednévatel’a
Poskytovatel’ vrati nosi¢ Objednavatel'ovi na naklady Objednéavatela po vykonani reklamy, inak
podklady zaznamenané na nosici zlikviduje po uplynuti 3 mesiacov od vykonania reklamy. Reklamny
obsah zverejneny v médiach Poskytovatel'a je Poskytovatel opravneny archivovat po nevyhnutnu
dobu.

Vsetky reklamné podklady musia spifat’ poziadavky stanovené v Technickych podmienkach. Ak je
uzatvorena zmluva o reklame, ktorej predmetom je poskytnutie neStandardnych reklamnych formatov
je Poskytovatel' opravneny vykonat predchadzajiice schvalenie reklamnych podkladov a ostatnych
podmienok reklamnej kampane.

Objednévatel’ je opravneny pozadovat’ vykonanie zmeny v obsahu reklamy pocas trvania reklamnej
kampane. Ak je poziadavka Objednéavatela spojena s d’alsimi nakladmi Poskytovatela, je mozné
taktito zmenu vykonat’ iba zmenou objednavky vratane zmeny dojednanej ceny reklamy.



4. Objednavatel’ v celom rozsahu zodpoveda za kvalitu dodanych reklamnych podkladov ako aj za obsah
reklamnych podkladov. Objednévatel’ sa zavazuje, Ze:

a) obsah reklamnych podkladov dorucenych Poskytovatelovi, ktory ma byt Poskytovatel'om
zverejneny a rozsirovany, nebude v rozpore s platnymi pravnymi predpismi, pravidlami reklamnej
praxe, dobrymi mravmi ani so zasadami poctivého obchodného styku,

b) ku ditu dodania podkladov bude mat’ vSetky platné opravnenia nakladat’ s reklamnymi podkladmi
najmi sthlas autora alebo inych 0s6b opravnenych vykonavat majetkové prava k reklamnému
obsahu a jeho sucastiam,

c) kedykol'vek bez zbytocného odkladu na zéklade ziadosti Poskytovatel’a preukaze svoje opravnenia
na pouzitie reklamného obsahu na ucel zmluvy o poskytnuti reklamnych sluzieb,

d) Sirenim reklamy v médiach Poskytovatel’a alebo jeho Partnerov ned6jde k neopravnenému zasahu
do prav a opravnenych zaujmov tretich oséb (najmi, ale nie vylu¢ne, do osobnostnych prav,
autorskych prav alebo inych prav dusevného vlastnictva) ani k poruSeniu vSeobecne zaviznych
pravnych predpisov, a zZe vSetky financné naroky vyplyvajlice z pouzitia autorskych diel, z prav
suvisiacich s autorskym pravom, pripadne podobizni a osobnych prejavov fyzickych osob, pouzité
na vyrobu reklamy, boli ku ditu dodania reklamnych podkladov Poskytovatel'ovi vysporiadané.

5. Objednévatel’ je povinny priebezne kontrolovat’ aktudlnost’ zverejnenej reklamy a jej sulad s platnymi
pravnymi predpismi. V pripade, ak Objednavatel zisti, Ze obsah alebo forma reklamy porusuje
akymkol'vek sposobom prava tretich osob, je povinny na tuto skutocnost bezodkladne upozornit’
Poskytovatel'a a zabezpeit' napravu alebo odstranenie zavadného reklamného obsahu na vlastné
naklady.

6. Objednavatel’ sa zavdzuje, ze ak Poskytovatel'ovi v ddsledku poruSenia zavdzku Objednavatel’a podla
ods. 4 tohto ¢lanku VOP v suvislosti so Sirenim reklamy vznikne akakol'vek Skoda, Objednavatel
nahradi takto vzniknutd $kodu Poskytovatelovi vcelom rozsahu. Skoda zahffia aj naklady
Poskytovatel'a vzniknuté v sidnom alebo spravnom konani, vratene nakladov prévneho zastipenia
v tychto konaniach Pre vylicenie pochybnosti, za sposobent $kodu sa bude povazovat’ aj ujma, ktora
Poskytovatel'ovi vznikla uloZzenim penaznej lebo inej sankcie, ktora prislusny organ ulozil
Poskytovatel'ovi za obsah reklamy  ktord Poskytovatel rozsiroval na zaklade objednavky
Objednavatel'a. Objednavatel sa zavdzuje nahradit Poskytovatelovi tito Skodu spocivajucu vo
vynaloZzenych nakladoch na uhradu pefniaznej sankcie alebo na splnenie inej uloZenej povinnosti,
obmedzenia alebo zadkazu.

7. Objednavatel’ sa zavédzuje bez zbytocného odkladu poskytnit” Poskytovatelovi plni stucinnost’ pri
rieSeni narokov tretich strdn; tym nie si dotknuté in¢ prava Poskytovatel'a podla tychto VOP.

8. V pripade, Zze Objednavatel’ dodava uz vyhotovené reklamné podklady na zverejnenie, nezodpoveda
Poskytovatel’ za vady reklamy spdsobené pouzitim tychto reklamnych podkladov.

9. Ak Objednavatel’ objedna u Poskytovatel'a vyrobu alebo tipravu reklamnych podkladov, Poskytovatel
zabezpeCi zhotovenie podkladov a spristupni Objednavatelovi navrh podkladov na schvalenie
najneskor 3 pracovné dni pred dohodnutym zaciatkom reklamnej kampane. Objednavatel’ sa zavézuje
dorucit’ pripadné namietky alebo zmeny navrhu najneskor 2 pracovné dni pred dohodnutym zaciatkom
reklamnej kampane, inak plati domnienka, Ze Objednavatel navrh Poskytovatela schvalil.
Poskytovatel zodpovedd za reklamné podklady, ktoré vyrobil pre Objednavatela na zaklade
zmluvy/objednavky.

10. Ak Poskytovatel neudelil Objednavatelovi pisomny sthlas, je Objednavatel opravneny pouzit
reklamné podklady vytvorené Poskytovatelom pre Objednavatela vylucne na ucely reklamy
v médiach Poskytovatel’a a jeho Partnerov. Na iné pouzitie tychto reklamnych podkladov sa vyzaduje
udelenie osobitnej licencie alebo sublicencie.

IV. Cena a platobné podmienky



Objednavatel’ sa zavézuje zaplatit' Poskytovatelovi cenu za vykonanie objednanej reklamy v stlade
s tymito VOP, aktudlne platnym cennikom Poskytovatela alebo v sulade s cenovymi podmienkami
odchylne dojednanymi v zmluve. Ceny su v cennikoch uvedené bez DPH. Cenu za vykonanie
reklamy uhradi  Objednavatel na zaklade faktir vystavenych Poskytovatelom a dorucenych
Objednavatel'ovi.

Cena za uverejnenie reklamy je stanovena v zmysle zakona ¢. 18/96 Z. z. o cenach a je uvedena v
cenniku reklamy platného v c¢ase uverejnenia, resp. potvrdenia objednavky reklamy zo strany
Objednavatel’a. Ceny za suvisiace sluzby, ktoré si Objednavatel’ objedna nad ramec reklamy zahrnute;j
v cenniku, ktoré nie st v cenniku uvedené, (nmapr. vyroba alebo grafick¢ upravy reklamnych
podkladov) budt uréené dohodou zmluvnych stran. Aktualny cennik/cenniky reklamy je dostupny na
internetovej stranke https://reklama.ringier.sk/

Poskytovatel’ vystavuje faktary so vSetkymi naleZzitostami riadneho danového dokladu do 15 dni po
skonceni reklamnej kampane, pripadne do 15 dni po skonceni prislusného kalenddrneho mesiaca, ak sa
zmluvné strany nedohodli inak. Splatnost’ faktiry je 30 dni od jej dorucenia Objednavatelovi. Za
riadnu thradu sa povazuje thrada vykonana v stlade s platobnymi udajmi uvedenymi na faktare tak,
aby bolo mozné platbu identifikovat’ a priradit. Ak Objednavatel’ neuhradi fakturovanti sumu riadne a
vcas, je Poskytovatel' opravneny uctovat’ Objednavatelovi za kazdy den omeskania urok z omeskania
vo vyske 0,05% z dlznej sumy za kazdy aj zacaty dent omeSkania. Vydavatel’ je zarovenl opravneny
odmietnut’ d’alSie objednavky Objednavatela, az dokial Objednavatel nevykona uhrady vsetkych
splatnych faktr, s ktorymi je v omeskani.

Poskytovatel moéze v osobitnych pripadoch ziadat od Objednavatela preddavok na uhradu ceny
objednavanej reklamy az do vysky 100% ceny objednavky, na zéklade coho vystavi Objednavatel'ovi
zalohovu faktaru pred zacatim reklamnej kampane.

Cenu za vykonanie reklamy na zéklade zalohovej faktury uhradi Objednavatel’ Poskytovatel'ovi
vopred, tj. pred zacatim (spustenim) reklamnej kampane v médidch Poskytovatela, najneskor 3
pracovné dni pred terminom zacatia kampane. Zavizok zaplatit’ zalohu je splneny dnom, kedy bol
fakturovana suma pripisana na ucet Poskytovatel'a. Vyuctovaciu faktiru doru¢i Poskytovatel’ v zmysle
platnych pravnych predpisov Objednavatel'ovi po vykonani reklamy, za ktort Objednévatel’ uhradil
zalohu.

Ak Objednavatel’ pisomne potvrdil Poskytovatelovi svoj stihlas s prijimanim elektronickych faktur,
bude Objednéavatel'ovi dorucovat’ elektronickt fakturu spolu s pripadnymi prilohami prostrednictvom
elektronickej posty, a to na e-mailovu adresu urcenti Objednavatel'om pre prijimanie elektronickych
faktir, uvedent v Dohode o elektronickej forme prijimania faktur. Elektronicka faktira je danovym
dokladom a spiia vietky nalezitosti v zmysle v zmysle § 71 ods. 1 zékona ¢&. 222/2004 Z. z. o dani z
pridanej hodnoty.

Poskytovatel’ vystavuje a dorucuje elektronické faktury vo forméate suborov pdf alebo xlIsx, a vSetky
prilohy k faktiram, vratane priloh, ktoré dokladuju vykonanie reklamy vo formatoch stborov pdf, doc,
docx, xls, xIsx, jpg. Elektronicka faktiura sa povazuje za dorucenu v deni jej dorucenia do e-mailove;j
schranky Objednavatela. V pripade pochybnosti sa elektronicka faktira povazuje za dorucenu v
pracovny denl nasledujuci po dni jej preukazatelného odoslania Objednéavatelovi Poskytovatel'om
prostrednictvom na uréenti e-mailovli adresu. Ak Objednavatel’ uvedie nespravnu alebo neexistujucu
e-mailovu adresu, alebo ak nastanu také okolnosti na strane Objednavatela, ktoré brania doruceniu
elektronickej faktury, Vydavatel’ nenesie zodpovednost’ za nedorucenie.

Ak Objednavatel’ nepotvrdil Poskytovatel'ovi pisomny sthlas s elektronickym prijimanim faktar vo
forme Dohody o prijimani elektronickych faktar, Poskytovatel bude dorucovat Objednavatelovi
faktaru postovou zasielkou.

Namietky vo¢i vystavenym faktiram je Objednavatel’ povinny pisomne uplatnit’ u Poskytovatel'a bez
zbyto¢ného odkladu, najneskdr 7 pracovnych dni po doruceni faktiry, inak sa na namietku neprihliada.
Plynutie lehoty splatnosti faktry sa prerusuje na dobu potrebnil na vybavenie namietky.


https://reklama.ringier.sk/

10.

I1.

12.

13.

14.

V pripade, Zze Objednavatel zrusi cast' objednavky a Poskytovatel, priCom na vykonanu cast
objednavky si uz uplatnil dohodnuti zlavu, ktora sa vztahovala na celu objednavku, narok
Objednavatel'a na zlavu zanika. Objednavatel' je povinny doplatit Poskytovatel'ovi rozdiel medzi
cenou Casti objednavky po zlave a cenou podla platného cennika do 15 od dorucenia tarchopisu
poskytovatel'a na thradu rozdielu medzi zI'avnenou a cennikovou cenou.

Cennikova cena reklamy je stanovend pre jedného Objednavatela, resp. klienta, pre ktorého
Objednavatel’ reklamu zabezpecuje. V pripade, ak reklamné podklady budu obsahovat propagaciu
viacerych subjektov okrem Objednavatela/klienta Objednavatela, ma Poskytovatel' pravo stanovit
vysSiu ako cennikovu cenu za realizaciu takejto reklamy.

Poskytovatel’ si vyhradzuje pravo v pripade osobitnych poziadaviek Objednavatel’a alebo Specifického
charakteru reklamy, stanovit® priplatky k zakladnym cennikovym cenam reklamy. Typy a vyska
priplatkov st uvedené v platnom cenniku reklamy.

V pripade omeskania Objednavatel'a s thradou jeho splatnych zavdzkov aj napriek opakovanej
pisomnej upomienke Poskytovatela, je Objednavatel povinny zaplatit’ Poskytovatelovi zmluvnu
pokutu vo vyske zlavy, ktora bola dojednana v zmluve o reklame uzatvorenej s Objednavatel'om.
Poskytovatel' je vtakom pripade opravneny uplatnit zmluvni pokutu vystavenim tarchopisu
Objednévatel'ovi na sumu, ktora zodpoveda vyske zlavy z ceny vykonanej reklamy, dojednanej v
zmluve.

Poskytovatel’ je opravneny jednostranne zapocitat' svoje splatné pohladavky voci Objednavatel’ovi s
pohl'adavkami Objednavatela voc¢i Poskytovatel'ovi. Objednavatel’ nie je opravneny jednostranne
zapocitat svoje pohladavky s pohladavkami Poskytovatela , ak sa zmluvné strany sa pisomne
nedohodli inak.

V. Prava a povinnosti zmluvnych stran,

Poskytovatel’ je povinny dodat’ reklamné sluzby v rozsahu a spdsobom uvedenym v zmluve o reklame.
Poskytovatel’ negarantuje ¢asovt ani kapacitnu dostupnost’ reklamného priestoru vo svojich médiach
a v médiach svojich Partnerov, pre ktorych zabezpecuje nakup reklamy. Objednavka reklamy, ktora ma
byt realizovana vyhradne v ur¢itom termine s uréitym umiestnenim, musi byt z kapacitnych dévodov
doruena Poskytovatel'ovi s dostatoénym ¢asovym predstihom pred zamyslanym terminom
uverejnenie.

Ak Poskytovatel’ porusil tuto povinnost’ a plnenie mé vady, je Objednavatel’ opravneny pozadovat’ od
poskytovatel'a primerant zlavu z ceny reklamy alebo poskytnutie nahradného plnenia, ak vzh'adom
na charakter a iné podmienky vykonania reklamy je nahradné plnenie mozné.

Objednévatel’ je povinny uplatnit’ reklaméciu vad najneskor do 14 dni od ukoncenia reklamne;j
kampane, v ktorej sa vada vyskytla.

Poskytovatel’ je opravneny odstupit od zmluvy o reklame, ak Objednavatel hrubo porusil svoju
zmluvni povinnost’ alebo ak porusil zmluvni povinnost menej zavaznym sposobom a napriek
upozorneniu Poskytovatel'a ani v primeranej lehote nevykonal napravu alebo neodstranil zdvadny stav.
Poskytovatel’ je opravneny odstlpit od zmluvy o poskytnuti reklamnych sluzieb najma, ak:

a) dodané reklamné podklady nie su v sulade alebo tymito VOP, technickymi podmienkami reklamy
alebo s podmienkami odchylne dohodnutymi v zmluve o poskytnuti reklamnych sluzieb;

b) dodané reklamné podklady su podl'a najlepsich vedomosti Poskytovatel'a v rozpore so vSeobecne
zaviznymi pravnymi predpismi platnymi v SR, s Etickym kédexom reklamy alebo s dobrymi
mravmi;

¢) dodané reklamné podklady nie st v stulade s opravnenymi zdujmami Poskytovatel'a, predovsetkym
ak obsahuju reklamu priamej konkurencie Poskytovatela alebo priamu ¢i nepriamu reklamu
produktov alebo sluzieb, ktoré su konkurencné produktom a sluzbam Poskytovatel’a;



d) dodané reklamné podklady obsahuju priamu alebo nepriamu propagaciu inych médii, najmé
takych, ktoré je mozné povazovat za priamu konkurenciu Poskytovatel’a, ak taky obsah nebol
vopred odsthlaseny Poskytovatel'om,

e) dodané reklamné podklady obsahuju reklamu politického subjektu alebo politického nazoru,
podujatia organizovaného politickym subjektom, postoja alebo ideoldgie a pod., ak aky obsah
nebol vopred odstihlaseny Poskytovatel'om,

f) Objednavatel’ je v omeskani so zaplatenim svojho splatného zaviazku za vykonanie reklamy alebo v
omeskani so zaplatenim zalohovej faktiry;
g) Objednavatel je v upadku alebo pisomne oznami, ze nie je schopny splnit’ svoj splatny penazny
zavizok;
Odstupenie od zmluvy o reklame je u¢inné dorucenim pisomného oznamenia o odstipeni od zmluvy
Objednavatel'ovi. Za platné dorucenie sa povazuje aj doru¢enie oznamenia o odstupeni od zmluvy do
e-mailovej schranky Objednavatela, ktori Objednéavatel’ uviedol ako svoju kontaktnii e-mailova
adresu. Ak Objednavatel’ doruCenti spravu neprevzal, za deit dorucenia sa v takom pripade poklada
najneskor treti pracovny den nasledujiici po odoslani oznamenia Objednavatelovi.
Ak st na strane Objednavatela dovody na odstipenie od zmluvy podla ods. 4, Poskytovatel je
opravneny odmietnut’ vykonanie reklamy alebo zverejiiovanie a Sirenie reklamy Objednavatela
docasne pozastavit, ato az kym Objednavatel nevykona napravu. Dévod odmietnutia alebo
pozastavenia reklamy je Poskytovatel’ povinny bezodkladne pisomne ozndmit’ Objednavatel'ovi.
Poskytovatel’ nie je opravneny zasahovat’ do reklamnych podkladov dorucenych Objednavatel'om na
zverejnenie bez pisomného suhlasu Objednavatela. V pripade, ak Poskytovatel' zisti, ze dodané
reklamné podklady maju faktické alebo pravne vady, pre ktoré by Poskytovatel' bol opravneny
odstupit’ od zmluvy o reklame, bez zbytocného odkladu upozorni Objednédvatela na zistené vady
a vyzve ho na ich odstranenie v primeranej lehote. Ak Objednavatel’ neodstrani vytykané vady alebo je
v omeskani s dodanim opravenych reklamnych podkladov, ma Poskytovatel’ pravo odstupit’ od zmluvy
o reklame.
Poskytovatel' nie je v omeSkani, ak sa v dosledku dévodného odmietnutia alebo pozastavenia
reklamnej kampane ¢asovo posunul termin reklamnej kampane alebo ak sa tym zmarila moznost
vykonania reklamnej kampane. Ak sa Objednavatel’ a Poskytovatel nedohodnti na zmene podmienok
zmluvy, nie su tym dotknuté ziadne prava Poskytovatel’a vyplyvajice z tychto VOP.
Poskytovatel’ je opravneny nevykonat reklamu alebo docCasne prerusit zverejiiovanie reklamy z
dovodu vyskytu okolnosti vyluCujicich zodpovednost’ v zmysle ustanovenia § 374 Obchodného
zakonnika ako aj z dovodov poruSenia povinnosti tretich osob (napr. dodavatel'ov), a to az do Casu,
kym pomina dévody, ktoré mu branili v zverejneni reklamy. Poskytovatel’ je povinny bez zbyto¢ného
odkladu informovat Objednavatela pisomne alebo telefonicky o tychto okolnostiach nezverejneni
alebo pozastaveni zverejnenia reklamnych prvkov a jeho dovodoch.

Poskytovatel’ si vyhradzuje pravo na oznacenie reklamnej sekcie ako aj samotnej reklamy vhodnym
slovnym spojenim alebo inym rozliSenim v zmysle zakona o reklame, ako aj za ucelom dostato¢ného
rozliSenia pre navstevnika webovej stranky (napr. Reklama, Komeréna komunikacia, Komercny odkaz
Reklamny ¢lanok a pod.)

VI. Storno podmienky a odstupné

Objednavatel’ je opravneny jednostranne zrusit zmluvu o reklame aj bez uvedenia dovodu zaplatenim
odstupného. Zmluva o reklame bude zrusena, ak:

- Objednavatel’ dorucil Poskytovatelovi pisomné oznamenie Ze vyuziva pravo odstupit’ od zmluvy
o poskytnuti reklamy, a zaroven,



- Objednavatel’ zaplati odstupné na bankovy ucet Poskytovatel’a storno poplatok podla sadzobnika
uvedeného v ods. 2,

Poradie tkonov vyzadovanych na zruSenie zmluvy Objednavatelom zaplatenim odstupného nie je

rozhodujuce.
2. Vyska odstupného je dohodnutd v percentach z dohodnutej ceny reklamy a zavisi od poctu dni
predchadzajucich zrusenému terminu reklamnej kampane:
a) Viac ako 20 dni pred zaciatkom reklamnej kampane .........c..cocceeeeveercneneenne 0% z ceny reklamy
b) 14 az 20 dni pred zaciatkom reklamnej kampane ............c.cccceeevvererieerenenenne. 50% z ceny reklamy
¢) 6 az 13 dni pred zaciatkom reklamnej kampane ...........ccccocevinencinincnennnne. 75% z ceny reklamy

d) 5 a menej dni pred zaciatkom reklamnej kampane alebo kedykol'vek pocas reklamnej kampane
100% z ceny reklamy.

VII. Zodpovednost’ za §kodu, sankcie

1. Ak Objednavatel’ nedoda reklamné podklady na zverejnenie riadne a v€as podl'a bodu 1 ¢lanku III
tychto VOP, Objednavatel’ je povinny zaplatit' za porusenie svojej povinnosti zmluvnu pokutu vo
vyske ceny za reklamu dojednant v zmluve o poskytnuti reklamnych sluzieb.

2. Ak Poskytovatel’ nemohol uverejnit’ reklamu v dohodnutom termine z dévodu, ze Objednavatel’ véas
nedodal reklamné podklady alebo véas neodstranil nedostatky reklamnych podkladov vytykanych
Poskytovatel'om, je Objednavatel’ povinny zaplatit' Poskytovatel'ovi zmluvnii pokutu za porusenie
zmluvnej povinnosti vo vyske 50 % z dohodnutej ceny reklamy.

3. Zaplatenim zmluvnej pokuty ako pausalnej nahrady Skody nie je dotknuté pravo Poskytovatela na
odstupenie od zmluvy o reklame.

VIII. Zodpovednost’ za vady, reklamacia vad

1. Poskytovatel' zodpoveda za vady v zobrazovani reklamy poskytovanej vo svojich médiach alebo
v médiach svojich Partnerov, ak ndsledkom vadného plnenia bol ucel reklamy zmareny. V pripade
vyskytu vad reklamy, ktoré boli zapri¢inené okolnostami na strane Poskytovatel'a, ako aj v pripade
vypadku sluzieb Poskytovatela trvajicich dlhsie ako 24 hodin, ktory brani zobrazovaniu
arozSirovaniu reklamy, méa Objednavatel narok na zlavu z dohodnutej ceny alebo narok na
poskytnutie ndhradného plnenia, ak vzhl'adom na charakter plnenia a dohodnuty termin reklamnej
kampane je nahradné plnenie mozné.

2. Poskytovatel’ nezodpoveda za vady a nasledné Skody, ktoré neboli sposobené Poskytovatelom alebo
boli sposobené okolnostami vylu¢ujucimi zodpovednost’ vratane vysSej moci, ktoré Poskytovatel
nemohol ovplyvnit. Za vy$§iu moc sa povazuje napr. Strajk, vyluky v dodavke médii a inych sluzieb,
vojna a obmedzenie sposobené vojnovym stavom, teroristické utoky, iné toky a konflikty, pdsobenie
prirodnych sil a pod.

3. Objednavatel je povinny uplatnit u Poskytovatela naroky zvad pisomne, najneskér do 14
kalendarnych dni, odkedy vadu zistil, inak jeho narok zanika. Sucast'ou uplatnenia naroku je podrobny
popis reklamovanej vady. Uplatiiovana zl'ava musi byt primerana druhu a rozsahu namietanej vady.

4. Objednavatel’ mé pravo zvolit, ktory z narokov si uplatni. Ak Poskytovatel' neuverejni nahradné
plnenie bez zbyto¢ného odkladu, ak nahradné plnenie nie je mozné, alebo ak ani poskytnuté ndhradné
plnenie nebolo bez vad, ma v takom pripade Objednavatel’ vzdy pravo na zlavu z ceny. Dévodne
uplatneny narok na zlavu z ceny Poskytovatel' potvrdi Objednavatel'ovi vystavenim dobropisu na
sumu zodpovedajicu vyske zl'avy.

5. V pripade preukazatelného rozdielu realizovanej kampane na garantovany pocet impresii v



internetovych médiach Poskytovatela oproti plneniu, ku ktorému sa Poskytovatel zaviazal v
potvrdenej objednavke podla reklamného systému Poskytovatela, ma Objednavatel narok na
dodatocné realizovanie tej Casti objednavky, ktora nebola riadne zrealizovana v pévodnom termine. V
takom pripade Poskytovatel’ pokracuje v servovani kampane v nahradnom termine, v rozsahu takého
mnozstva technickych impresii reklamnych formatov (resp. bannerov), ktory zodpoveda chybajucemu
mnoZzstvu impresii v pévodnom termine kampane.

Ak ma reklama po zverejneni vady =zapri¢inené vadou reklamnych podkladov dodanych
Objednavatelom, ktoré nebolo mozné zistit' v Case prijatia objednavky, resp. pred zverejnenim
reklamy, nema Objednavatel’ narok na zl'avu z ceny alebo na uverejnenie nahradnej reklamy.

Pre vylucenie pochybnosti, vo vSetkych pripadoch, ked’ je pre ucely reklamacie potrebné posudit’
udaje zaznamenané a zistite'né z reklamného systému Poskytovatela, sii pre zmluvné strany zavazné
udaje zistené z takého systému, nie udaje z inych zdrojov.

Zakonné prava spotrebitel'ov, od ktorych sa neda dohodou odchylit’, zostavaji nedotknuté.

Vadou reklamy nie je (i) zobrazovanie reklamy vyluéne v ¢asovom intervale, v ktorom je reklama
automaticky zobrazovana reklamnym systémom podl'a zmluvy a (ii) vykyv v navstevnosti webovych
stranok, ak bude splneny rozsah reklamy podl'a zmluvy.

IX. Statistiky reklamnej kampane

L.

Poskytovatel' pre kazdi reklamnt kampan vykonanu v digitalnych médiach vedie auchovava
Statistiky o navstevnosti. Poskytovatel' je na poziadanie Objednavatela povinny Objednavatelovi
dorucit’ alebo spristupnit’ vSetky potrebné Statistiky o navstevnosti vo vykonanych a prebichajucich
reklamnych kampaniach prostrednictvom obmedzeného pristupu do svojho reklamného systému.
Statistické idaje sti Objednéavatel'ovi poskytované bez naroku na odplatu. Objednévatel’ pristupuje do
reklamného systému Poskytovatela prostrednictvom pouzivatel'ského mena ahesla, ktoré
Poskytovatel’ na vyziadanie Objednavatel'a doruc¢i Objednéavatelovi e-mailom.

Udaje generované Poskytovatelom st udaje ziskané vyuzivanim analytickych néstrojov, napr. siiborov
cookies, skriptov alebo inych technologii, ktoré sleduji, analyzujii a vyhodnocuji spravanie
uzivatel'ov digitalnych produktov Poskytovatel'a. Statistika obsahuje najmi udaje o poéte zobrazeni
reklamy za kazdy den, pocte kliknuti na reklamny format a koeficient CTR. Objednavatel je
opravneny pouzit vlastné Statistické nastroje na meranie reklamy iba v pripade, ze sa tak vopred
pisomne dohodol s Poskytovatel'om.

Po ukonceni reklamnej kampane vedenej v digitdlnych médiach Poskytovatela je Objednavatel’
opravneny ziskané tidaje Poskytovatel'a pouzivat’ vylucne pre tcely vyhodnotenia Statistik objednane;j
reklamnej kampane, ktora Poskytovatel' vykonal pre Objednavatela. Objednavatel’ nie je opravneny
ziskavat’ a pouzivat’ tdaje Poskytovatela na iny ucel, ako na meranie Statistik alebo spravu objednanej
reklamnej kampane vykonavanej v digitdlnych médiach Poskytovatela. Objednavatel’ nesmie udaje
Poskytovatel'a ziskané pre ucely Statistik reklamnej kampane spristupnit’ tretim stranam ani komercne
vyuzit’ pre seba alebo pre iného. Zakaz spristupniovania sa nevztahuje na reklamnu agentiru alebo
vyhradného zastupcu, ktory Statistiku spristupnuje svojmu klientovi alebo zastupenému.

Za garantovany pocet impresii (zobrazeni reklamy) uvedeny v cenniku reklamy v digitalnych médiach
Poskytovatel'a sa povazuje garantovany pocet technickych zobrazeni reklamnych formatov
zobrazenych  prehliadacom na webovych strankach a mobilnych aplikaciach digitdlnych médii
Poskytovatel'a podla Statistik vedenych v reklamnom systéme Poskytovatela. Vylu¢ne pre ucely
kontroly Poskytovatel méze povolit’ Objednavatel'ovi umiestnit’ do reklamnych formatov kontrolné
meracie kody. Pocet technickych zobrazeni nezodpoveda poctom tzv. viditeI'nych zobrazeni (impresii)
podrla odportac¢ani IAB.



X. Reklamné stit’aze a reklamné ¢lanky

1. Reklamné sttaze su reklamnym formatom, ktory Poskytovatel umoznuje zverejnit' a realizovat’ vo
svojich médiach alebo v médiach svojich partnerov podla objednavky Objednavatel'a na zaklade
zmluvy o reklame. Za reklamné sutaze pre ucely tychto VOP sa povazuji vylucne sut'aze, ktoré nie su
hazardnymi hrami podl'a osobitného predpisu, najma:

a) propagacné sut'aze, ktoré nie st samostatnou podnikatel'skou ¢innostou a sltizia len na podporu
predaja tovarov a sluzieb a pri ktorych nie je podmienkou ucasti zaplatenie vkladu. Propaga¢nymi
sutazami sa rozumeju sutaze, hry, ankety a iné akcie, pri ktorych tcastnici uréeni nahodnym
vyberom ziskavaju vyhry a pri ktorych je podmienkou ucasti zakapenie uréitého tovaru, sluzby
alebo in¢ho plnenia a preukazanie tohto ndkupu organizatorovi propagacnej sutaze alebo
uzavretie zmluvného vztahu s poskytovatel'om vyhier do propagacnej sttaze alebo tcast’ na
propagacnej ¢i reklamnej akcii, a to aj nepriamo prostrednictvom d’alSej osoby,

b) kvizy spocivajuce v odpovediach na otdzky alebo v preukdzani vedomosti a zru¢nosti, ak je
vysledok hry urCovany v prevaznej miere na zaklade preukazania vedomosti alebo zru¢nosti,

2. Organizatorom reklamnych sutazi moze byt Poskytovatel’, ktory organizuje sut'az podla objednavky
Objednavatel'a ako partnera sutaze. Organizator sitaZze zodpoveda za splnenie prav a povinnosti vo
vzt'ahu k G¢astnikom reklamnej stitaze, najmé za urcenie pravidiel sutaze a kontrolu ich dodrziavania.
Poskytovatel’ je reklamnym partnerom objednavatel'a a vykonava ¢innosti v rozsahu podl'a zmluvy o
poskytnuti reklamnych sluzieb uzatvorenej s Objednavatelom. Ak nebolo dohodnuté inak
Objednavatel’ zabezpecuje dodanie a doru¢enie vyhier pre vyhercov sutaze a zodpoveda za ziskanie
vSetkych sthlasov a povoleni, ak su na organizaciu danej reklamnej sutaze vyzadované v zmysle
vSeobecne zaviznych pravnych predpisov.

3. Reklamné c¢lanky (PR clanky) zverejnuje Poskytovatel podla podmienok uvedenych v zmluve
o reklame. Ak nebolo dojednané urcité miesto zverejnenia, bude c¢lanok uverejneny v tematickej
rubrike podl'a charakteru ¢lanku alebo v sekcii, v ktorej obvykle Poskytovatel’ uverejiiuje PR Clanky.
Ak nebolo dohodnuta maximalna dizka zverejnenia PR &lanku, je Poskytovatel opravneny
zverejnovat' ¢lanok podla vlastného uvéazenia alebo do dna, kedy ho Objednavatel poziada
o ukonc¢enie zverejnovania.

4. Ak nebolo medzi Poskytovatelom a Objednavatel'om pisomne dohodnuté inak, platia pre zverejnenie
a rozSirovanie PR ¢lankov rovnaké podmienky ako pre iné reklamné formaty.

XI. Spracuvanie a ochrana osobnych tudajov

1. V stvislosti s pripravou, uzatvorenim alebo plnenim zmluvy o reklame Objednédvatel’ dobrovolne
poskytuje Poskytovatelovi udaje, ktoré patria do kategorie osobnych udajov, najméd udaje osob
opravnenych konat’ v mene Poskytovatela, kontaktnych osob pripadne inych fyzickych oséb. Podl’a ¢l.
6 ods. 1 pism. b) Nariadenia Eurdpskeho parlamentu a Rady (EU) 2016/679 z 27. aprila 2016 o ochrane
fyzickych osbb pri spractivani osobnych udajov a o vol'nom pohybe takychto tidajov, ktorym sa zruSuje
smernica 95/46/ES (vSeobecné nariadenie o ochrane tidajov) ( d’alej len ,Nariadenie*) a zakona ¢.
18/2018 Z.z. o ochrane osobnych udajov a o zmene a doplneni niektorych zakonov (d’alej len ,,Zakon o
ochrane osobnych udajov®), Poskytovatel spraciva osobné udaje tychto fyzickych oséb ako
prevadzkovatel na ucely zmluvy ( konkrétne zmluvy o reklame s tym shvisiacich sluzieb).
Neposkytnutie nevyhnutne potrebnych osobnych tidajov znamena nemoznost’ uzatvorenia zmluvného
vztahu a poskytovania reklamnych a stvisiacich sluzieb, ktoré st predmetom plnenia zmluvy o
reklame.

2. Udaje o fyzickych osobach poskytnuté Objednavatefom reklamy pouZije prevadzkovatel iba v
medziach Zakona o ochrane osobnych udajov. Prevadzkovatel’ méze na ticely zmluvy spracuvat’ osobné
udaje uvedené v objednavke, zmluve alebo ramcovej zmluve v rozsahu: meno a priezvisko, titul,



e-mailovu adresu a telefonne Cislo fyzickej osoby, resp. d’alSie udaje, ktoré Objednavatel’ uviedol,
poskytol a spristupnil prevadzkovatel'ovi v stvislosti so zmluvou o reklame.

3. Doba uchovavania osobnych tdajov zavisi od ucelu ich spractivania a je uvedena v Informaciach o
spracuvani osobnych udajov prevadzkovatelom Ringier Slovakia Media s.r.0. so sidlom: Prievozska 14,
821 09 Bratislava, ICO: 53 708 792, DIC: 2121524614, IC DPH: SK2121524614, zapisana v
Obchodnom registri Mestského sudu Bratislava III, oddiel: Sro, vo vlozke ¢. 152107/B.

4, Osobné udaje spracuvané na zaklade zmluvy o reklame mo6zu byt v suvislosti s reklamnymi sluzbami
poskytovanymi prevadzkovatelom poskytnuté, spristupnené resp. zverejnené tretim stranam, napr.
subdodavatel'om sluzieb alebo poskytnuté inym prijemcom v stlade so Zakonom o ochrane osobnych
udajov a s nariadenim GDPR.

5. Dotknutd osoba, ktorej osobné udaje su spracuvané prevadzkovatelom, ma pravo od prevadzkovatela
pozadovat’ pristup k osobnym udajom, ktoré sa jej tykaju, ako aj prdvo na opravu, vymazanie alebo
obmedzenie spractivania tychto udajov. Dotknutd osoba ma sucasne pravo namietat’ proti spraciivaniu
osobnych udajov, ktoré¢ sa ho tykajii a pravo na prenosnost’ tychto tdajov. Ak st ziadosti dotknute;j
osoby zjavne neopodstatnené alebo neprimerané, najmé pre ich opakujicu sa povahu, prevadzkovatel
modze pozadovat’ primerany poplatok zohladiujiici administrativne naklady na poskytnutie informacii
alebo odmietnut’ konat’ na zaklade Ziadosti.

6. S dalsimi informaciami a zasadami tykajucimi sa spractivania osobnych tdajov prevadzkovatel'om
Ringier Slovakia Media s.r.0. sa mozZete podrobne oboznamit’ na https://www.aktuality.sk/gdpr/

XII. Spolo¢né a ziaverecné ustanovenia

1.  Zmluvny vztah uzatvoreny medzi Poskytovatelom a Objednavatelom sa riadi slovenskym pravnym
poriadkom.

2. Tieto VSeobecné obchodné podmienky nadobtidaju platnost” a ti¢innost’ diiom ich zverejnenia. Na pravne
vztahy medzi Poskytovatelom a Objednavatelom, vyplyvajuce zo zmluvy o reklame, ktoré nie su
upravené v zmluve alebo v tychto VOP sa budu aplikovat’ prislusné ustanovenia zakona ¢. 513/1991 Zb.
Obchodny zakonni a ostatnych stvisiacich platnych pravnych predpisov.

3. Vpripade akychkol'vek sporov medzi Poskytovatelom a Objednavatelom tykajacich sa zmluvného
vztahu medzi tymito ucastnikmi sa zmluvné strany zavizuju uprednostnit’ rieSenie sporu rokovanim
s cielom uzatvorit' dohodu o spornych narokoch. Ak v primeranom case ned6jde k dohode, zmluvné
strany si pre pripad sudneho rieSenia sporu zvolili sud prislusny podl'a sidla Poskytovatela, ak zakon pre
taky pripad nevylucuje moznost dohody o vol'be prislusného sudu.

4. Prevadzkovatel’ si vyhradzuje pravo jednostranne menit’ tieto VOP, najmé, ale nie vylu¢ne z dovodu
zmeny pravnych predpisov, trhovych podmienok, technickych moznosti Poskytovatela alebo inych
okolnosti, ktoré vyplynu z potrieb Poskytovatel'a. V pripade, ak dojde k zmene VOP, Pouzivatel’ bude o
aktualnom zneni VOP informovany spolu s odkazom na tuplné znenie VOP. Objednavatel’'ovi je umoznené
kedykol'vek sa oboznamit s aktudlnym znenim VOP na webovej stranke Poskytovatela
https://reklama.ringier.sk/

V Bratislave, dna 20.3.2025


https://www.aktuality.sk/gdpr/
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